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Viking Line satsar pa vegetarisk mat

Kampanjen Spring & Green — En grénare var pa Viking Line lyfter fram grona varderingar och
Roda batarnas langvariga miljdarbete

Att varna om skargardsnaturen har varit en hjartesak for Viking Line i artionden. Under temaveckorna
Spring & Green — En gronare var pa Viking Line 3.4-31.5.2017 lyfter vi fram miljon samt grona
varderingar och smaker. Under temaveckorna kan passagerarna bland annat njuta av den nya, helt
vegetariska menyn Spring & Green, delta i aktiviteter med Ostersjotema och képa ekologiska produkter i
butikerna ombord.

Under temaveckorna presenteras bolagets grona varderingar och miljdarbete pa Roda batarna. Viking Line
uppmadarksammar narproducerad mat och grona smaker genom att for forsta gangen erbjuda den helt
vegetariska temamenyn Spring & Green pa sina batar. Menyn ar baserad pa en kreativ anvandning av
ravaror fran den nordiska naturen, och den bevisar att det ar mojligt att planera en fine dining-meny som
alla kan njuta av — vegetarianen, veganen och dven den som ater fisk och koétt. Menyn, som serverasiala
carte-restaurangerna, innehaller veganska och vegetariska ratter. Som forratt kan man till exempel valja
rostad och inlagd sparris, ndsselpesto, citronskum samt rostade hasselnotter och som huvudratt knaprig
seitan, hemgjord vegansk farskost, rokt aubergine, puré pa valnotter och rod chili, granatapple och buljong
pa rostad lok.

— I planeringen av den nya menyn har utgdngspunkten varit att vi vill servera Ostersjéns basta och
godaste vegetariska och veganska mat. Som alltid har vi anvant narproducerad mat i sa stor
utstrackning som moijligt. Resultatet ar sa utsokt att det garanterat skingrar dven de djupaste
fordomarna mot vegetarisk mat, sager Viking Lines restaurangchef Bodil Stahl.

Det grona temat syns ocksa utanfor restaurangerna. Under temaveckorna ordnas fragesporter om
Ostersjon for de vuxna och teckningstévlingar fér barnen. Butikerna lyfter fram produkter som passar ihop
med grona varderingar. Miljomedvetna kunder kan képa en tygkasse som lvana Helsinki designat for Viking
Line. En del av intidkterna fran kassen gar till skyddet av Ostersjon. Kassarna kan enbart kdpas pa Viking
Lines fartyg.

— Vara batar ar roda, men vara varderingar klargréna. Temaveckorna ar en mojlighet for oss att ta
upp vart grona tank och vart miljdarbete som inleddes redan pa 1980-talet. Vi vill erbjuda
passagerarna upplevelser som star for nya, grona varderingar och samtidigt vacka tanken att var
och en av oss kan gora nagot for att skydda miljon, sdager Viking Lines marknadsdirektor Kaj
Takolander.
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Viking Line fokuserar pa Ostersjoskyddet under jubileumsaret for Finlands sjélvstindighet

Temaveckorna Spring & Green — En gronare var pa Viking Line ar ett led i Viking Lines Finland 100-
samarbete med malet att samla in 50 000 euro. Genom insamlingen stéds Ostersjéforskningen pa
Tviarminne zoologiska station, som hér till Helsingfors universitet. Under jubileumsaret kommer Ostersjén
och miljoskyddets betydelse att féras fram pa manga satt ombord pa Rdda batarna.

Narmare uppgifter:

Christa Gronlund, informationschef, Marketing Communications,
christa.gronlund@vikingline.com, +358 9 123 5242
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